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Sociale medier som markedsfaringskanal

Kort fortalt

Efter kurset kan du udarbejde og udfgre markedsfaringsaktiviteter pa de sociale medier ved Kursuspris
hjeelp af viden om forskellige sociale medier, analyse af malgruppe, samt indsamling og analyse

af data. Du kan tilpasse markedsfgringen og valg af sociale medier efter den malgruppe, som er

i fokus og du kan bruge relevant data til optimering af aktiviteterne. Du vil bl.a. stifte AMU:
bekendtskab med de mest relevante sociale medier, SOME strategi og Content Markedsfaring. DKK 436,00

Fokus er pa at tiltreekke og fastholde kunder.
Uden for malgruppe:

Fag: Sociale medier som markedsferingskanal DKK 1.385,10
Fagnummer: Varighed
49786 2 dage Tilmelding
AMU-pris: Uden for malgruppe:
DKK 436,00 DKK 1.385,10

Malgruppe: Kurset retter sig mod fagleerte og ufagleerte medarbejdere, der arbejder med eller
planlaegger at arbejde med markedsfgring igennem sociale medier.

Beskrivelse: Deltageren kan igennem kendskab til forskellige sociale medier planlaegge og
gennemfgre malrettede markedsfgringsaktiviteter.

Deltageren kan tilpasse markedsfgring pa sociale medier, sa den understetter salgsaktiviteter

og fremmer virksomhedens brand. Derudover kan deltageren bidrage til en digital strategi inden
for sociale medier.
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